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Музей в современном обществе - не только научно-просветительское учреждение, но и центр культуры, решающий задачи развития и воспитания личности. Музейные экспонаты имеют уникальную возможность воздействовать на интеллектуальные, волевые и эмоциональные сферы личности подростка одновременно, а каждая экспозиция представляет собой программу передачи знаний, навыков, суждений, оценок и чувств.
Сегодня как никогда ясно, что без воспитания патриотизма, гражданственности, духовности у подрастающего поколения ни в экономике, ни в культуре, ни в образовании мы не сможем уверенно двигаться вперед. Основными направлениями деятельности школьного музея являются:

· Поисково-исследовательское, собирательское; 
· Экспозиционное (оформительское);
· Экскурсионное;
· Музейные уроки нетрадиционной формы (соревнования, игры, конкурсы, урок - погружение в прошлое, урок – путешествие и пр.);

· Культурно-массовые мероприятия, дела (экскурсии, встречи, походы, экспедиции и пр.).

Но не всегда имеется возможность побывать непосредственно в музее. На помощь педагогам приходят новые технологии, в частности информационные. И в данной ситуации в образовательных целях можно использовать виртуальные экскурсии в виде презентаций и видеофильмов.

Виртуальные экскурсии
Виртуальная экскурсия – это организационная форма обучения, отличающаяся от реальной экскурсии виртуальным отображением реально существующих объектов с целью создания условий для самостоятельного наблюдения, сбора необходимых фактов. 

Функции виртуальной экскурсии:
· информационная (предоставление наиболее полной и обширной информации о свойствах и характеристиках объекта);

· визуализация (предоставление изначально не зрительной информации в виде оптического изображения);

· мотивация (побуждение выбрать то или иное);

· имиджевая (создание положительного образа компании, наделение её дополнительными ценностями и повышение престижа);

· рекламная функция (большая потенциальная аудитория, возможность позиционирования предложений);

· познавательная (возможность изучения и познания культурных, исторических, научных и иных сведений об объектах);

· развлекательная и релаксационная (создание благоприятной атмосферы и снятии эмоционального напряжения за счет игровой составляющей).

Классификация виртуальной экскурсии:
· По содержанию:

· обзорные (собраны элементы нескольких экскурсий, объединенных общей темой); 

· тематические (раскрывающие определенные темы);

· биографические (связанные с жизнью и биографией выдающихся людей).

· По способу создания: 
· с использованием презентации, видеороликов;

· с использованием инструментов сайтостроения;

· с использованием геоинформационных систем (yandex, google и др.);

· 3D-моделирование (создание модели отдельного объекта);

· с использованием панорамных композиций (создание горячих точек и

переходов).

Теоретические основы подготовки и проведения виртуальных экскурсий
 Этапы подготовки виртуальной экскурсии
1. Подготовительный этап.
Включает в себя: цель, задачи, темы, анализ интернет источников по выбранной теме, выбор объекта виртуальной экскурсии.

2. Подготовка виртуальной экскурсии.
Включает в себя: подготовку материала (конспекта виртуальной экскурсии), проработку маршрута виртуальной экскурсии, оформление презентации, видео, аудиоданных.

3. Подведение итогов.
Включает в себя беседу с учащимися по итогам виртуальной экскурсии, может содержать дополнительные задания и упражнения для усвоения ЗУН.

Алгоритм подготовки экскурсии
· Постановка цели позволяет понять, что необходимо достигнуть по результатам экскурсии.

· Выбор темы, зависит от цели. Экскурсия может быть направлена на усвоение нового материала в рамках учебного процесса, а также направлена на развитие общего кругозора ребенка.

· Показ объектов - это главная составляющая всей экскурсии. Показ может осуществляться на основе фотографий, видео ряда или 3D модели.

· Маршрут любой экскурсии представляет собой наиболее удобный путь следования экскурсионной группы, способствующий раскрытию темы, это положение действует и при создании виртуальной экскурсии. Сначала необходимо определить точки, по которым он будет проложен, составить список мест, о которых будет рассказано в ходе виртуального путешествия. Оптимальное количество таких "точек на карте" можно определить по формуле "семь плюс-минус два": именно такое количество объектов, согласно психологическим исследованиям, способна удержать наша кратковременная память.

· Последовательность: материал видеоряда надо представить так, чтобы он максимально раскрывал выбранную тему. Одно из обязательных условий при составлении виртуальной экскурсии организация показа объектов в логической последовательности и обеспечение зрительной основы для раскрытия темы. Виртуальная экскурсия может осуществляться в хронологической, тематической, тематико-хронологической последовательности.

· Составляя текст экскурсии, необходимо подобрать его таким образом, чтобы он раскрывал подтемы. Текст должен быть краток, формулировки простыми. Материал размещается в той последовательности, в которой показываются объекты, и имеет четкое деление на части. Каждая из них посвящается одной из подтем. Составленный в соответствии с этими требованиями текст представляет собой готовый для "использования" рассказ.

Онлайн - сервисы для создания виртуальных экскурсий
При создании собственной виртуальной экскурсии самый простой вариант - это использование презентаций и видеороликов, поскольку каждый педагог и ученик владеют данными умениями.

Самостоятельное создание педагогом экскурсий трудоемкий процесс. Однако в сети Интернет создано большое количество познавательных с педагогической точки зрения ресурсов, которые можно использовать для проведения виртуальных экскурсий:

· Карты Google (Google Maps - https://www.google.com/maps/) – сервис, позволяющий создавать свои карты, устанавливать на них метки, добавлять в метки текст описания места, размещать фотографии (по URL), вставлять видео с YouTube.

· Mapwing (http://www.mapwing.com/) – сервис для создания виртуальных экскурсий на основе имеющихся или нарисованных планов здания, города, карт стран и т.п.

· ArcGIS  Online (http://www.arcgis.com/home/) - это облачный сервис, позволяющий публиковать, хранить и использовать интерактивные карты, а также создавать на их основе визуальные истории.

· Meograph совмещает в себе ленту времени (таймлинию), фото, видео, аудио, карты Google и предоставляет возможность добавления гиперссылок.

·  MyHistro (http://www.myhistro.com/) – сервис для создания виртуальных путешествий на основе фотографий, текста и видео.

· Storymap (https://storymap.knightlab.com/) – онлайн-сервис для создания интерактивной карты на основе текста, изображений и видео.

Заключение
Использование виртуальных экскурсий в работе школьного музея позволяет достичь следующих результатов:

· активно использовать материал для более широкой аудитории;

· повысить эффективность работы школьного музея за счет использования инновационных форм и методов для решения воспитательных задач;

· расширить доступ к фондам школьного музея;

· позволить создать единое воспитательное и образовательное пространство школы, как интерактивную развивающую среду;

· создать мощную эмоциональную мотивацию для учащихся и повысить интерес учащихся к изучению истории своего учреждения, города, страны;

· использовать материал в целях дистанционного обучения обучающихся.

Виртуальные экскурсии можно использовать не только в работе школьного музея, но и  в практике работы любого педагога.

